“‘Don’t compete with Rivals, Make them lrrelevant” D E

business strategy company
STRATEGY

in atentia Domnului Presedinte al Consiliului Judetean Hunedoara
Domnul Mircea Flavius BOBORA,

1. Va rugam sa alcatuiti o comisie de evaluare a Domnului Vice Presedinte al
Consiliului Judetean — Domnul Sorin Vasilescu in legatura cu urmatoarele
actiuni ale dansului. Adrian Vasilescu — Managementul eronat al Agentiei
Agentiei de Dezvoltare Economico-Sociala a Judetului Hunedoara (A.D.E.H.)
cu impact negativ in brandul turistic HUNEDOARA dupa cum urmeaza.

a. [ milioane de ani de povesti si legende — evolutionism — NEW AGE - sloganul
brandului de turism HUNEDOARA ] incurajarea evolutionismului — abordé&rii NEW
AGE nu este in concordanta cu credinta si religia stramoseasca a majoritatii cetatenilor
Judetului Hunedoara. Hunedoara pe harta economica beneficieaza de turismul
ecumenic in consecinta din toate punctele de vedere managementul ADEH este total
eronat pe aceasta linie. b. Tn comunicarea ADEH apare foarte des imaginea templului
de la Sarmizegetusa Regia cu mesajul — aici a inceput istoria roméanilor. Daca
Domnul Vasilescu i considera deja pe geto-daci ca fiind stramosii poporului roman —
sau mai exact romani, este una si pot sa fiu de acord insa istoria poporului roman pe
acelasi considerente comparative a inceput tot in Hunedoara doar ca la o diferenta de
cateva mii de ani inainte si nu chiar in Sarmizegetusa Regia / Orastie — Cultura Turdas
Vin¢a 5000 — 3000 i Hr. Domnul Vasilescu — prin managementul defectuos ADEH
limiteaza istoria poporului roman la 2000 de ani.c. Posibilitate de obstructionare prin
pasivitate a indreptarii acestor erori din brandul turistic prin proiectul de strategie depus
la CIJHD in urma cereri cu numarul 4537 / 27.03.2018. In sedinta de strategie din
toamna anului 2017 in fata tuturor sefilor de departamente a Consiliului Judetean la
interventia Domnului Vasilescu referitoare la situl ULPIA TRAIANA SARMIZEGETUSA i-
am comunicat pentru prima oara in public opinia noastra fata de istoria multimilenara a
poporului nostru deci in urmatoarele luni exista posibilitatea sa fi actionat in deplina
cunostinta de cauza vs proiectul de strategie in turism cu finalitate in brandul turistic al
HUNEDOAREI capitolul E punctul 1 din oferta IMPACT 360 depusa la data de
27.03.2018

2. Aditional cererii numarul 15088 din data de 04.10.2018 va rog sa luati in considerare un
bonus de 24000 euro oferta finala IMPACT 360 devenind aproximativ 36000 euro /
163,800 ron. 3. Va invitam prin proiectul CENTENAR 100 sa participati alaturi de noi la
testul final al potentialei strategii de turism a Hunedoarei - test in care in mod privat au
fost investiti 38000 euro. Avem intentia prin bugetul de 10000 usd solicitat s& facem
primul test de re-intoarcere a banului public in economia reala prin vectorul de imagine
Avram IANCU. Returnarea investitiilor publice / private punctul 2 din oferta IMPACT 360.
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